Temat: Media i opinia publiczna. Cz.2

Cele lekcji:

= Uczen wyjasnienie pojec:

— $rodki masowego przekazu,

— opinia publiczna,

— osrodki badania opinii publiczne;j,

— reklama,

— kampania spoteczna.

* Przedstawienie:

— funkcji i specyfiki (wad i zalet) wspotczesnych srodkow masowego przekazu (prasa,
telewizja, radio, Internet),

— roli srodkéw masowego przekazu w systemie ochrony praw i wolnos$ci czlowieka,

— zasad prawidtowej analizy przekazu informacyjnego: tekstu narracyjnego (fakty, opinie)
oraz reklamy,

— roli, celéw, rodzajow kampanii spotecznych,

— zasad odczytywania i interpretacji wynikéw badan opinii publicznej (wykresow, tabel),

znaczenia opinii publicznej dla funkcjonowania spoleczenstwa demokratycznego.

Dla ucznia:

https://www.youtube.com/watch?v=aRuPGRhPGk8

Zyciem publicznym nazywamy wszystkie kontakty i relacje obywateli z przedstawicielami

instytucji panstwowych 1 samorzagdowych.
Sfera publiczna obejmuje: - polityke, - gospodarke, - kulture.
Poglady cztonkow spoteczenstwa na dang sprawg nazywamy opinig publiczng.

Aby je pozna¢ analizuje si¢ wyniki sondazy, czyli badan opinii publicznej przeprowadzonych

przez wyspecjalizowane instytucje np. CBOS (Centrum Badania Opinii Spotecznej).


https://www.youtube.com/watch?v=aRuPGRhPGk8

Mass media to $rodki masowego przekazu. Nalezg do nich: - telewizja, - internet, - radio,

prasa. Niezalezne media umozliwiaja realizacj¢ jednego z najwazniejszych praw

obywatelskich — wolnosci stowa.
Funkcje mediow: - informacyjna, - kontrolna, - opiniotworcza, - kulturalno-rozrywkowa.

1. Pojecia:
srodki masowego przekazu, opinia publiczna, o$rodki badania opinii publicznej, reklama,

kampania spoleczna, sondaz

2. SRODKI MASOWEGO PRZEKAZU:
ZALETY:

- informuja o tamaniu praw przez rzadzacych,
- umozliwiaja wolno$¢ stowa,

- mozliwo$¢ wyrazania swoich pogladow,

- pozyskiwanie informacji z r6znych zrodet

WADY:

- rozbiezno$¢ informacji,

- przeksztalcanie faktow — czwarta wtadza,

- mozliwo$¢ uzaleznienia si¢ od telewizji, internetu,

- pokazywanie przemocy w mediach.

3. Funkcje mediow (podrecznik str. 159.)

4. Zasady prawidlowej analizy przeptywu informacji.

Dobrym przyktadem prawidtowej analizy faktow jest zawod DZIENNIKARZA. Powinien on
kierowac si¢ zasadami etyki dziennikarskiej, czyli

- powinien przekazywac informacje wylacznie prawdziwe,

- powinien zachowa¢ bezstronnos¢, niezaleznos¢ 1 uczciwose,

- respektowac prawa i dobre obyczaje,

- szanowac prywatno$¢ innych.

5. Kampanie spoteczne mogg dotykac:

- problemow roznych grup (np. ludzi niepetnosprawnych, bezdomnych)



- zdrowia 1 bezpieczenstwa (np. kampania zachgcajgca do badan lekarskich)

- ekologii i stosunku ludzi do zwierzat.

6. Zycie publiczne — s3 to wszelkiego rodzaju kontakty i relacje obywatela z instytucjami
panstwowymi.

Strefa zycia publicznego obejmuje:

- polityke,

- gospodarke,

- kulture.

7. Opinia publiczna — poglady nasze (cztowieka) na wazne zagadnienia dotyczace np.

funkcjonowania panstwa.
8. SONDAZ — badanie opinii publicznej przeprowadzone przez wyspecjalizowane instytucje
np. CBOS — CENTRUM Badan Opinii Spotecznej, ktoére oddziatuja na politykow i

spoleczenstwo.

9. Mass media — czyli $srodki masowego przekazu np. internet, TV, radio, prasa.



